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"Startups und etablierte Unternehmen haben sich
gegenseitig viel zu geben! Investment ist eine
Möglichkeit mit jungen Startups zu kooperieren, aber
es gibt noch zahlreiche andere Varianten - oftmals
fehlt es Unternehmen nur an Kreativitaet 
und Storytelling."
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Matchlabn ist ein kuratiertes Netzwerk, 

das early-stage Startup-Gründer und andere digitale
Experten aus Kalifornien mit deutschen CEO's

zusammenbringt. Ziel ist es den Mittelstand bei der
Digitalen Transformation zu unterstützen, indem

Pilotprojekte vorangetrieben und Investment-
Möglichkeiten aufgezeigt werden. 
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Journey Digital!
 



 

 

 

"Tip the world over on its side
and everything loose will land
in Los Angeles."
Frank Lloyd Wright
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ANLEITUNG

Leider konnte ich den Workshop nicht für Sie beim Digitalgipfel aufzeichnen. Daher habe ich eine
kurze Anleitung erstellt, wie Sie selbst auf diesen digitalen Innovation Journey gehen können. Unser
Innovation Journey nimmt Sie mit nach Los Angeles und gibt Ihnen Antworten auf die Frage: Wie
wollen Digital Natives in Zukunft leben und kommunizieren?
 
Warum Los Angeles und nicht Silicon Valley?
Das Startup-Ökosystem in LA ist einzigatig und wir gliedern es in vier Themenschwerpunkte:
1. kreative Talente aus Hollywood vermischen sich mit digtialen Experten und kreiieren "Content" für
neue Plattformen wie etwa VR, Youtube oder Instagram.
2. Influencer, Hollywood Sternchen und Comedians erzählen die Story ("Communications")
3. Da noch immer die Investoren-Landschaft etwas übersichtlicher als zum Beispiel in Silicon Valley
ist, starten viele Startups ein Unternehmen im Bereich "Commerce", um von Anfang an finanziell
erfolgreich zu sein.
4. Der letzte Themenschwerpunkt "Consciousness" ist typisch für kalifornische Startups und vor
allem in LA überall spührbar und in die Geschäfts-DNA integriert wie etwa "clean" Food, Beauty,
Fashion etc.
 



 

 

 

 
LA 4 C'S ECOSYSTEM
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 Wie funktioniert der digitale Innovation Journey? 
1. Nehmen Sie sich ein Stück Papier oder drucken Sie unsere Vorlage aus.
 
2. Recherchieren Sie im Internet jedes genannte Beispiel aus unserer Präsentation.
 
3. Was ist besonders an dem Geschäftsmodell, was ist anders und warum haben wir es
ausgewählt?
 
4. Ganz am Ende des Innovation Journeys brainstormen Sie oder besser noch mit dem Team,
was Sie für Ihr Unternehmen /Bereich davon lernen können?
 
4. Haben Sie Fragen oder wollen Sie einen massgeschneiderten Innovation Journey für Ihr
Unternehmen? Kontaktieren Sie mich simone@matchlabn.com 
 
Viel Spass! 



CONTENT

INNOVATION JOURNEY 
Nach jedem Themenblock haben Sie 3 Min. Zeit
Ihre Ideen/Inspirationen aufzuschreiben:

www.matchlabn.com

COMMUNICATIONS

COMMERCE

CONSCIOUSNESS



INNOVATION JOURNEY 
Sie haben 15 Min. Zeit sich mit Ihrem Sitznachbar/in 
 auzutauschen und Ideen für Ihr Business zu generieren:

www.matchlabn.com
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www.liveme.com



 

www.youtube.com



www.dreamscapeimmersive.com
www.thevoid.com



www.tryvantagepoint.com



www.badvr.com



www.badvr.com



 

 

 
 
FRAGEN?                                3 MIN 

 
CONTENT DEBRIEF       

Content wird mobil, interaktiv und
monetarisiert
Jeder kann mit Mobiltelfon zum
Content-Creator werden 
VR wird zur Realität
XR (VR/MR/AR) entwickelt sich von
B2C to B2B 
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FRAGEN?                                3 MIN 

 
COMMERCE DEBRRIEF          

Trend geht zu "Click & Mortar" - offline und online
Shopping-Welt kombinieren (Personalization:
Customer Data / Predictive Technology)
Kunden wollen massgeschneiderte Angebote
haben (Customization: done by User)
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www.dollarshaveclub.com



 

 

 



 

www.benefitcosmetics.com



 

 

 

www.lastbookstorela.com/



 

 

 
 
FRAGEN?                               3 MIN 

COMMUNICATIONS DEBRIEF             

Die neuen Kunden von morgen wollen "entertaint"
werden mit Storytelling
Brands nutzen Influencer als Sprachrohr, um mit
Kunden zu kommunizieren
"Experiences Made-for-Instagram" 



CONSCIOUSNESS



www.bird.com



www.lyft.com



 

 

 



www.wecanoo.com



www.joymode.com
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www.medmen.com



Digitale Trends in
Kalifornien 

www.missgrass.com



www.headspace.com



www.goforward.com







 

 

 
 
FRAGEN?                                3 MIN 

 
CONSCIOUSNESS DEBRIEF          

Nicht mehr besitzen wollen
"Membership" ist das neue
Geschäftsmodell für die Digital Natives
Digital Centric - alles wird vom Kunden mit
dem  Mobiltelefon gesteuert
Mindfulness ist der Lifestyle-Trend, der alle
Industrien miteinander verschmelzen lässt!



 
15 Min - Gruppenarbeit:
1. Name
2. Unternehmen/Industrie
3. 1 Idee, die Sie inspiriert
hat?
 



SIMONE LIS

LET'S GET
MATCHED!
S I M O N E @ M A T C H L A B N . C O M
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